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Geschichte der MATERNA

Founded by 
Dr. Winfried Materna and 
Helmut an de Meulen 
as a spin -off from the 
University of Dortmund

1980

First projects for 
Siemens and Nixdorf; 
projects in co -operation 
with the University of 
Hamburg and Bremen

Expansion of 
business segment
Mobile Solutions

1998 2000

Two Business Units :

Information & 
Communications

Ă28 years success 
and black figuresñ

2005

Successful launch 
of own mobile 
brand

2008
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Zahlen und Fakten

ÅÜber 1.300 Mitarbeiter weltweit

Å175 Millionen Euro Umsatz in 2007

ÅNiederlassungen in ganz Europa: 
Österreich, Belgien, Bulgarien, 
Tschechien, Dänemark, Finnland, 
Frankreich, Deutschland, 
Grossbritannien , Italien, 
Niederlande, Polen, Rumänien, 
Slowakei, Schweden, Schweiz

ÅInternationale Aktivitäten auf 
Projektbasis



mobilize deliver consult

create

ÅSelf -Service Check - In

Solutions

Å CUSS

ÅM2M Communication

automate
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Business Unit Communications

Plattformen, 

Systeme 

und Lösungen für 

Mobilfunk und 

Telekommunikation

Media und 

Entertainment 

Dienste , 

Outsourcing und 

Hosting

Individuelle 

Software -

Entwicklung,

Konzepte und 

Business Cases

Kreative Services

und technische

Dienste rund um

Mobile Marketing

Selbstbedienungs -
Systeme für 
Airlines und 

Airports



Mobile Marketing by MATERNA
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Vorteile für unsere Kunden:

V Spezialist für Mobile Marketing:
Abverkaufs -Steigerung; Multimedia Produkte; Promotions , Events; Sponsoring; 
Neukundenakquise uvm .

V 100% technische Performance:
Zertifizierte, hoch -performante Technologie!

V Große Erfolge in Konzeption:
Starkes Know How in der Konzeptionierung cross -medialer , mehrstufiger Kampagnen 
zur Vermarktung von Produkten , Promotions , Events und Sponsorings

V Mobile Media Formate aó la Card:
Breites Spektrum an Mobile Media Formaten in verschiedenen Bereichen 
Classics: SMS, MMS, WAP-Push, Voice 
Innovations : Video , Flash Lite , Interactive Calls , 

POS-Marketing (Bluetooth, Tagging )

V Zufriedene Kunden:
Langjährig gesetzter Dienstleister für Mobile Marketing bei Netzbetreibern und 
großen Marken in Deutschland, Österreich und in der Schweiz



Die Theorie:
ĂMobile Marketing ïwas    
ist das eigentlich?ñ
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Die klassischen Marketing -Medien

Fernsehen Radio Print Außen Online

ÅDie Kunden sind hier oft PASSIV :

Åhaben Werbung nicht aktiv angefordert

Åwerden geballt mit Werbung überhäuft

ÅKönnen nicht reagieren (fehlender Rückkanal)

Å! Aktiv!


